Achim Beil3wenger
Fachhochschule fir angewandtes Management (FHAM), Erding
Grunder Audiovisual Media Days (24.+25.09.2008)
http://amd-conference.com

Prof. Dr. Gernold P. Frank
Fachhochschule fur Technik und Wirtschaft Berlin
FB Wirtschaftswissenschaften |
und
INSEARCH Personal- und Unternehmensberatung, Berlin

Oestrich-Winkel, 09. September 2008



AGENDA

1. Bedeutung von Kommunikatio
2. Zlelgruppen von Corporate
3. Case Study krones.tv. |
4. TV und KMU i Anmerkunge
Forschungsprojekt
5. Die 12 Gebote fiir onlineba

aus einem

tes orate TV







él ndividual medi um | PTV:
Zum Beispiel in Form von Mobile Videos & Mobile TV




IPTV vs. Web TV

B

Internet Protocol Television (IPTV)

N

 IPTV mit dezidierter Bandbreite Web TV / Internet TV
- Telekom (T-Home Entertain) = Je nach Internetbandbreite
- - Arcor IPTV y - TV-Sender (maxdome)
- - Alice home - Unternehmen (BMW-web.tv)
- Konsumenten (YouTube)

Peer to Peer (Joost, Zattoo etc.)



Das Internet:
Vom Informationsmedium zum Lebensbegleiter
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Internet-Nutzer in Mio. weltweit/EITO
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Ist YouTube
nur etwas fur Kids?



Nein.
50 % der YouTube
Nutzer sind
uber 35 Jahre

Quelle: eMarketer
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Einsatz von onlinebasiertem Video (Web TV) in der UK

Zielgruppen Corporate TV
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